INNOVACIONES

Campana “Se Busca
un Millén de Amigos”
a favor de las ninas y
ninos del Peru

La campana ha mostrado que la apuesta por la ninez es un tema
de consenso politico y social entre congresistas y la ciudadania en
su conjunto. Su aceptacion se ha expresado a través de una gran
movilizacion social y de adhesiones que ha incidido en el presupuesto

del sector plblico para el afio 2010.

ROCIO VARGAS MORALES
Mesa de Concertacion para la Lucha Contra la Pobreza

&s de 910 mil personas se movilizaron a favor
M de los derechos de la infancia y la adolescencia

en el Perl en menos de sesenta dias, para con-
memorar el vigésimo aniversario de la Convencién sobre
los Derechos del Nifo (aprobada el 20 de noviembre de
1989 y ratificada por el Pert)) y demandar el incremento
de recursos en el Presupuesto Publico del afio 2010 para
los servicios destinados a las nifias y nifos del Perd.

La accién fue lograda por el Colectivo Interinstitucional
por los Derechos de las Nifas, Nifios y Adolescentes que
coordina la Mesa de Concertacion para la Lucha Contra
la Pobreza (MCLCP), conformado por 32 instituciones del
Estado, la sociedad civil y la cooperaciéon internacional.
El Colectivo impulsé la campafa “Se Busca un Millon
de Amigos”, lanzada a todo el pais el 17 de septiembre
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y que culminé el 13 de noviembre del 2009 en un acto
publico realizado en el Congreso de la Republica.

En el marco de la celebraciéon del citado aniversario, esta
campana se propuso movilizar en todo el pais a por lo me-
nos un millén de personas para que expresaran su com-
promiso a favor de los derechos de la infancia y la adoles-
cencia y se lograra el incremento del presupuesto publico
asignado a servicios destinados a este sector, en particular
a la prevencién y proteccion contra la violencia.

La campafa buscaba que la movilizacion ciudadana im-
plicara un proceso de reconocimiento de la condicién de
“sujeto de derechos” de las nifas y nifios, quienes no
debian ser vistos mas como “objetos de proteccion” y si
como actores que pueden y deben ejercer esos derechos
reconocidos en una Convencidon cuya existencia era aun
desconocida por amplios sectores de la poblacion.

Con ese propdsito, las instituciones miembros del Colec-
tivo iniciaron una ardua labor de difusion de la Conven-



cion sobre los Derechos del Nifio, de la situaciéon de vul-
nerabilidad en la que aln se encuentra un vasto sector

de nuestra nifiez y de la necesidad de que las politicas
publicas destinadas a la infancia se concreten en un in-
cremento de lo recursos publicos para el mejoramiento
de su eficiencia y eficacia. Este objetivo se traducia en la
aprobacion, en la Ley de Presupuesto del Sector Publico
para el Ano Fiscal 2010, de un Programa Presupuestal
Estratégico de Proteccién contra la Violencia para la In-
fancia y la Adolescencia.

La MCLCP se encargd de la recopilacion a escala nacional
de las adhesiones a la campana logradas por las institu-
ciones del Colectivo que no cesaron en su tarea de visitar
colegios, organizaciones de nifias y nifios, organizacio-
nes populares, instituciones publicas y privadas y cuanto
espacio publico —ferias comunales, seminarios, eventos
deportivos, actos masivos, etcétera— ofreciera la posibi-
lidad de dirigirse a un amplio numero de personas, sin
importar su edad, sexo o condicién social o econémica, a
fin de dar cuenta de la necesidad de evidenciar un com-
promiso expreso con la infancia, cuya atencion resulta
urgente y justa.

INNOVACIONES

Las iglesias, asociaciones de padres de familia, asocia-
ciones de scouts, centros educativos nacionales y par-
ticulares, dirigentes comunales, alcaldes y presidentes
regionales, lideresas de organizaciones de mujeres,
asociacion de transportistas, etcétera, se convirtieron
prontamente en actores convencidos de la causa por
la infancia y se sumaron a la ardua labor de sumar ad-
hesiones, de modo que contribuyeron a incrementar la
alianza tacita e inédita para un trabajo conjunto a favor
de la infancia.

Las adhesiones podian expresarse de diversas formas:
convertirse en fan a través de la red social del Facebo-
ok, enviar un correo electrénico o suscribir una ficha
de adhesion (esta Ultima fue la mas usada). De hecho,
mas del 99% de las adhesiones se obtuvieron a través
de fichas impresas que circularon por todo el pais y que
evidenciaron desde la temblorosa firma de una adulta
mayor hasta la colorida manera como nifios y nifas es-
cribian sus nombres para dar cuenta de que conocian
la existencia de la Convencion y querian la mejora de
los servicios que les garanticen el ejercicio pleno de sus
derechos.
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Pese a la brevedad del tiempo y los pocos recursos dis-
ponibles, las formas de difusién de la campafa fueron
diversas y creativas. Las tradicionales conferencias de
prensa, los afiches, volantes y dipticos, acompafiados de
atractivas calcomanias colocadas en miles de unidades
de transporte publico, principalmente en Limay las capi-
tales de provincia, que llamaban a sumarse a la campa-
fa, asi como las adhesiones publicas del Primer Ministro,
el Ministro de Salud, congresistas, reconocidos artistas,
deportistas y lideres de opinién, hicieron de la campafa
“Se Busca un Millbn de Amigos” una manera de dar
vida a una propuesta que pretendia traducirse en una
de las leyes menos conocidas y quizas respecto de la que
menos emitimos opinién, como es la Ley del Presupuesto
del Sector Publico.

Siendo importantes las adhesiones de personajes publi-
cos obtenidas, las que revisten particular importancia
son con seguridad las de las nifias y nifios de las escuelas
del pafs. Esta campana revel6 la gran capacidad movili-
zadora de la escuela para acciones que requieren de un
rapido y masivo despliegue ciudadano.

Y es que esta campafa, impulsada desde la escuela, pro-
movio la ciudadania de las nifias y nifios que, sin tener los
18 afos que establece la ley para adquirirla, la ejercieron
plenamente. El Estadio de Chiclayo, con miles de nifas
y nifos colocando sus adhesiones en anforas elaboradas
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para la campana, es una de las tantas muestras de esta
accion movilizadora.

Pero no todo el camino fue facil. Si bien la tematica vin-
culada a la infancia tiene un caracter aglutinante y su
mensaje aparece como ética y politicamente bueno, lo
cierto es que generd no pocas resistencias de algunos
actores cuyo poder de decisiéon para la aprobacién de
politicas publicas o de asignacion de recursos para su
implementacion era importante para el logro del objeti-
vo: el incremento de la proteccién a la infancia gracias al
aumento de los recursos publicos asignados a ella.

Para vencer esas resistencias, la campafa “Se Busca un Mi-
llbn de Amigos” realizd una labor de difusién y posiciona-
miento de la importancia de invertir en la infancia ante la
opinién publica nacional, pero fue también un soporte para
las labores de incidencia que el Colectivo Interinstitucional
realizé ante la Comision de Presupuesto y Cuenta General
de la Republica del Congreso, principalmente. Esto porque
precisamente durante el desarrollo de la campafia se discu-
tia la Ley de Presupuesto Publico para el Afio 2010.

Si bien entonces el lanzamiento publico de la campana en
septiembre del 2009 se tradujo en un evento ludico y festi-
vo, conducido principalmente por las organizaciones de ni-
fias y nifos, el cierre se realizé en un evento de caracter mas
politico en el que las nifias y niflos expresaban su demanda



de una politica concreta como el Programa Presupuestal Es-
tratégico de proteccién contra la violencia hacia las nifias y
nifos y la priorizacion de politicas a su favor incorporadas
en la Ley de Presupuesto Publico para este ano.

El Acto Civico por los Derechos de la Infancia y la Adoles-
cencia se realizo el 13 de noviembre a manera de clausu-
ra de la campana. Conto con la presencia de la Defenso-
ra del Pueblo y de congresistas de la republica, quienes
se comprometieron con los objetivos de la campana.

Ese dia se presentaron en el Congreso las 880 362 ad-
hesiones logradas en tan solo siete semanas de campa-
fa. Estas constaban de 873 500 adhesiones en fichas de
papel y mas de 6 500 logradas a través de la red social
del Facebook y el correo electrénico. Luego se siguieron
recibiendo adhesiones procedentes de diversas regiones
del pais, con lo que se ha llegado a méas de 910 000.

La cobertura de este evento por los medios de comunicacion
nacional fue importante y evidencié la magnitud de una cam-
pana nacional que, consideramos, contribuyd a que la Ley de
Presupuesto del Sector Publico para el Afio 2010 apruebe,
en su articulo 13.°, el disefio de un Programa Presupuestal
Estratégico Contra la Violencia Familiar y Sexual.

Este Programa, aprobado por la Ley de Presupuesto vigen-
te, es una oportunidad para incluir expresamente linea-

mientos y acciones que aseguren y garanticen un incre-
mento de la prevencion y proteccion de las nifias, nifos y
adolescentes frente a la violencia. Y esta es una tarea que
el Colectivo Interinstitucional esta desarrollando.

Asimismo, la vigésimo séptima disposicion final de la
mencionada Ley de Presupuesto establece que las en-
tidades del Gobierno Central, del Gobierno Regional y
del Gobierno Local deben asumir como prioridad de su
gestion el logro de resultados directamente vinculados a
la infancia. Esta disposicion supone un criterio de priori-
zacién en las politicas publicas nacionales y descentrali-
zadas vinculadas a la infancia, seguimiento que las me-
sas regionales y distritales del pais realizan de la mano
de las instituciones del sector publico y privado que las
conforman.

La masiva adhesion a la campafa “Se Busca un Millon
de Amigos” es una muestra de la gran capacidad movi-
lizadora de amplios sectores de la poblacién, organiza-
da y no organizada, a escala nacional. Creemos que las
muestras de compromiso individual y grupal bien pue-
den servir de base para futuras acciones que busquen su
articulaciéon en torno a objetivos destinados a la disminu-
cion de las inequidades que aun sufren diversos grupos
poblacionales, en particular las nifias y nifos, quienes,
como sujetos de derechos, merecen ejercerlos en un am-
biente de proteccién, seguridad y afecto. @
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FORMABIAP

Programa de Formacién de Maestros Bilinglies de la
Amazonia Peruana

Calle Abtao 1715, Iquitos. Teléfono 264062
formabiap@formabiap.org

Creado el 25 de mayo de 1988 por RM 364-88-ED, mediante convenio
de coejecucién entre AIDESEP y el ISPP “Loreto”.

“El FORMABIAP, en sus 22 afos de vida, con el respaldo de
AIDESEP y sus organizaciones de base, con el aporte de
diversos profesionales de la region, el pais y el extranjero, se ha
caracterizado por su aporte permanente a la EIB y educacién
del pais mediante la elaboracién de lineamientos curriculares
para la formacién docente y la educacion basica IB, la
preparacion de materiales educativos en lenguas indigenas y
castellano, el estudio, difusion y publicacién de las lenguas,
conocimientos, cosmovisiones y practicas culturales de los
pueblos amazoénicos.”

Never Tuesta
Coordinador
Asociacion Interétnica de Desarrollo de la Selva Peruana (AIDESEP) - FORMABIAP

Dubner Medina
Coordinador
Instituto Superior de Educacién Publico Loreto (ISEPL) - FORMABIAP
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